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Frage: Wie oft sind Sie auBer Haus, d.h. auBerhalb lhrer eigenen vier Wande unterwegs?
Mit ,,mehrmals taglich” oder ,mindestens einmal taglich” antworteten (%):

Taglich Out of Home unterwegs

Gesamt (n = 1.040) " 849
Manner ’ 86,9
Frauen - 83,4
nach Altersgruppen

18 bis 30 Jahre " 91,2
31 bis 45 Jahre " 874
46 + Jahre " 793
nach Einkommen

unter 1.000 € " 72,9
1.000 bis unter 1.500 € T 742
1.500 bis unter 2.000 € " 881
2.000 bis unter 2.500 € " 830
2.500 bis unter 3.000 € " 843
3.000 € und mehr " 92,6
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Diese Tatigkeiten erledige ich unterwegs, auf meinem Handy / Smartphone / Tablet:
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Diese Tatigkeiten erledige ich unterwegs, auf meinem Handy / Smartphone / Tablet:

Mobile-Nutzung nach Einkommen

70,0 -

63,8 64,0 64,8
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Monatliches Haushaltsnettoeinkommen
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Frage: Welche Art von Werbung hat Sie schon einmal dazu veranlasst, sich fiir das dort beworbene

Produkt zu interessieren, sich dartiber zu informieren oder es sogar zu kaufen?

50 - Aktivierungspotenzial der Medien

70 A

W Gesamt (n =1.040)
60 1 M Altersgruppe 18 - 30 Jahre

m Einkommensgruppe 3.000 € und mehr
50 A

30 A
22,9 979 22,9

20 A

10

Fernsehen Plakate, VKM- Zeitung / Handy, Radio
Whrg., elektr. Zeitschrift Smartphone,
Bildschirme Tablet
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Frage: Werbung ist notwendig, um auf neue Produkte bzw. Angebote aufmerksam zu machen.
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Welche Art von Werbung empfinden Sie dabei als storend?

Werbung auf dem
Handy/Smartphone/Tablet

59,3
61,0

Werbung im Fernsehen

Werbung im Radio

Werbung auf elektronischen

Bildschirmen im offentlichen Raum B Altersgruppe 18- 30

Jahre
Werbung auf Verkehrsmitteln

Werbung in der Zeitung / Zeitschrift

Werhung auf Plakaten

0 20 40 60 80

Angaben in %, Mehrfachnennungen maglich
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Studiensteckbrief

Methode: mafoBUS — Mehrthemen-Online-Befragung

Thema: Mobilitat und Medienverhalten in Deutschland 2014
StichprobengrolRe N =1.040

Durchfiihrung: KW 43 — 2014 (Feldarbeit)

mafo.de, Hamburg

Auftraggeber: Fachverband Aussenwerbung e. V., Frankfurt (FAW)
PosterSelect Media-Agentur flir AuRenwerbung, Baden-Baden
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Studiensteckbrief

Panel-Struktur:

Geschlecht Einkommen
ménnlich: (44 %) bis unter 1.000 € (11 %)
weiblich: (56 %)

1.000 - 1.500 € (11 %)
1.500 —2.000 € (12 %)

Alter

18-30 Jahre (21 %) 2.000 —2.500 € (16 %)

31-45 Jahre (39 %) 2.500 — 3.000 € (13 %)

46+ Jahre (40 %) 3.000 € und mehr (24 %)
k.A. (13%)

Region

Nord (21 %)
Siid (30 %)
Ost (24 %)
West (25 %)
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