MA PLAKAT 2007 Release 2008
MDS — Einleitung/Programminhalte/Beispielzahlung

Axel Springer Media Impact bindelt die Vermarktung nationaler Medienangebote der
Axel Springer AG und gehdrt damit zu den grof3ten crossmedialen Vermarktern
Deutschlands.

Als Service-Abteilung von Axel-Springer Media Impact ist die Marktforschung vor
allem dem Kundenservice verpflichtet. Als Bestandteil inres Kundenservices bietet sie
seit 1989 die Programmplattform MDS als Mediaplanungstool an. MDS wird heute
von den meisten Mediaagenturen zur Mediaplanung genutzt und ist bundesweit das
am weitesten verbreitete Mediaplanungsprogramm. (Quelle: AS Partner-Befragung
2005)

Urspringlich war MDS ein Programm zur Zeitschriftenplanung. Sukzessive kamen
dann weitere Medien hinzu. Zunéchst die Tageszeitungen — mit denen auch die
regionale Komponente in MDS Einzug hielt, spater auch der Horfunk und das
Fernsehen.

Mit der ma Plakat 2007 hat nun auch die Aul3enwerbung ihre Planungsplattform in
MDS gefunden. Im Juli 2008 erfolgte das Release der ersten MDS-Version von ma
Plakat 2007, bereits im Dezember 2008 gab es eine aktualisierte Version mit neuen
Programmfeatures und aktualisierter Werbetragerdatenbank.
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MDS Plakat

Praxisbeispiel




MDS ist modular aufgebaut, d.h. in einzelne Arbeitsschritte (Module) unterteilt. Es

ist zu empfehlen diesen Arbeitsschritten zu folgen, wobei man jederzeit innerhalb

der einzelnen Module hin und her springen kann oder je nach Anforderung auch
einzelne Schritte Ubergehen kann.

1. Definition einer Basiszielgruppe oder einer eingeschrankten ZG = Zielgruppendefintion

2. Definiton eines Belegungsgebietes (wo wird geworben, d.h. wo werden Werbetrager belegt?)
= Belegungsgebiet

3. Definition eines Kampagnengebietes (auf welches Gebiet wollen wir die Ergebnisse des
Belegungsgebietes betrachten/auszahlen? Welche Menge an Kontakten kommt evtl. durch
Pendler (Kontakte im Belegungsgebiet , jedoch nicht dort wohnhatft) hinzu?) Das KG kann
abweichend oder gleich dem BG definiert werden = Kampagnengebiet

4. Mit der Strukturanalyse konnen definierte ZG beliebig strukturiert werden, d.h. nach ihrer
Zusammensetzung betrachtet und analysiert werden = Strukturanalyse

5. Auswahl aus den zur Verfiigung gestellten Medien (Plakat=Werbetrager). Die Definiton des
Belegungsgebietes bestimmt die zur Verfugung gestellten Medien/Werbetrager. Einfach
gesagt, was im Belegungsgebiet nicht ,drin“ ist, kann spater nicht mehr ausgewahlt werden =
Medien und Tarife

6. Die ausgewdahlten Medien in Planen zahlen/kombinieren oder/und Alternativplane erstellen =
Mediaplane

7. Ein wichtiger Meniupunkt von Mediaplane ist die Funktion Breaks. Mit dieser Funktion kbnnen
erstellte Mediaplane nahezu beliebig nach Zielgruppenmerkmalen ,aufgebrochen” werden und
nach individuellen Leistungswerten in der Zielgruppe betrachtet und ausgewertet werden.




Praxisbeispiel

Zielgruppenpotential: alle Personen

Belegungsgebiet: Hessen > 50.000 EW.
BW > 100.000 EW.
Bayern > 100.000 EW.

Kampagnengebiet: Hessen, BW und Bayern > 20.000 EW.

Medien und Tarife: Definition der Belegung (=Plan 1)

Mediaplane: Zahlen und Erstellen von
Planalternativen

Break: Ergebnisse nach Ortsklassen
aufbrechen

Strukturanalyse: ZG/Plane strukturieren (z.B.
Standarddemografie)




Zielgruppenpotential : alle Personen
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“orspalte ma-Berichtsband
Gebietsinformationen

Merkmale des Befragten

Merkmale des Hauptverdieners
Merkmale des Haushaltes
Zusatzinformationen zum Haushalt
Zusatzinformationen zum Befragten
“erkehrmittelnutzung/fege auBer Haus

Eurztext (leer)

Fotenzial: 100.0 =2, 29720 Falle, 64.82 Mio.
== [ Bewvilkerung
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Belegungsgebiet

Es gibt 4 Moglichkeiten ein Belegungsgebiet zu definieren:

1. Import von Orten (GKZ) oder Standorten (QID) aus externen Quellen
2. Definition tber den MDS-Auswahlbaum

3. Definition Uber die MDS-Kartenansicht
4

. Mix aus 1-3 (z.B. Importe erganzen/ausdinnen)




Belegungsgebiet
Hessen > 50.000 Ew., Baden-W. und Bayern > 100.000

Formak  Karke  Ansicht

| Belegungsagebiet  Suchen  Kurzkexk

Fenster
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- Gebiete. Gemeindestand 31.12.2007

ierarchisch
ander
Schleswig-Holstein
Hamburg
MNiedersachsen
Bremen
Nordrhein-Westfalen

keine Einw
bis unter 20.000 Einw.

50.000 bis unter 100.000 W

100000 bis unter 500.000 Eln“-r.

500.000 Einwohner und mehr
Fheinland-Pfalz
aden-Wiurttemberg
keine Einw._
bis unter 20.000 v
20,000 bis unter 50.000 Einw.
50.000 bis unter 100.000 W

00000 unter 500.000 Ein“-r.

500.000 Einwohner und mehr
ayern
keine Einw
bis unter

Saarland
Berlin
Brandenburg
Mecklenburg-Yorpommern
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Thiiringen
egierungsbezirke
Kreise
emeindegraobe (politisch)
fK. Kaufkraft

Hessen > 50.000: BWY und Bayern > 100.000
E=l--- Belegungsgehiet {6.483. 106 Einwohner)

Cl - Gebiet

Kreise

- Darmstadt, Wissensch. St
Frankfurt Arm hain, St
Offenbach Am Main, St.
wiesbaden, Landeshauptst
Kassel, Documenta-Stadt
Stuttgart, Landeshauptstadt
Heilbronn, Stadt
Karlsruhe, Stadt
Heidelbery, Stadt
Mannheim, Universitats stadt
Ffarzheim, Stadt
Freiburg Im Breisgau, Stadt
Ulm, Universitats stadt
Ingolstadt{l<rir. 5t
Minchendrr. 5t
Regensburgikrr. S
Erlangenikirfr. 5t
Fiirthikrir. 5t
MHiarnberg (k.S
Widrzburg(krr 5t
Augsburg(kmr. St

Gemeinden

r Risselsheim, Stadt

Bad Homburg v.d. Héhe, Stadt

Hanau, Stadt

Gielen, Universititsstadt

Wetzlar, Stadt

Marburg, Universitats stadt

Fulda, Stadt

Reutlingen, Stadt

= Einschrankung auf:

Gebiet einschrinken




Kampagnengebiet

Es gibt 5 Moglichkeiten ein Kampagnengebiet zu definieren:

1. Ubernahme durch Bestatigen des Belegungsgebietes

Import von Orten (GKZ) oder Standorten (QID) aus externen Quellen
Definition Gber MDS-Auswahlbaum

Definition Uber MDS-Kartenansicht

Mix aus 1-4

2.
3.
4.
5.




Kampagnengebiet
Hessen, Baden-W. und Bayern > 20.000 Ew.
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Hessen. BY und Bayern > 20.000 L’
B Kampagnengehbiet (12954 977 Einwohner)

= Gebiet

Bundeslander
Hessen
Baden-Wirtternberg
Bayern

Schleswig-Holstein H
Hamburg
Niedersachsen [

Bremen H " i
- = Einschrankung auf:
Nordrhein-Westfalen Gemeindegrife (politisch)
Hessern 20.000 bis unter 50.000 Einw
Rheinland-Pfalz 50.000 bis unter 100,000 Eirtw.
Baden-YWiirtemberg 100.000 his unter 500.000 Eima
Bayern 500.000 Einw. und mehr
Saarland
Berlin
Brandenburg
Mecklenburg-vYorpommern
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Ed--Thiiringen
egierungsbezirke
Kreise
GemeindegroBe (politisch)
K Kaufkraft

Gebiet einschrinken

Dricken Sie F1, um Hilfe zu erhalten. rILIM




Strukturanalyse
z.B. Standarddemografie erstellen und speichern

Geschlecht Schulbildung
Manner Volks- / Grund- / Hauptschule
Frauen Weiterfllhrende Schule o. Abitur

Abitur / Hochschulreife / Studium

Altersgruppen

14 — 29 Jahre Haushaltsnettoeinkommen
30 — 39 Jahre Bis unter 1000 €

40 — 49 Jahre 1000 — unter 1500 €

50 Jahre und alter 1500 — unter 2000 €

2000 € und mehr




Strukturanalyse
z.B. Standarddemografie erstellen und speichern
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Gesamtbhewiolkerung
Kampagnengehiet: Hessen. BVY und Bawern » 20.000
Potenzial: 165.2 25, 4525 Falle, 9.87 hio.

Bundeslander

Basis =5
Hessen Baden-Wurttemberg Bayern

Mo Falle Interviews Mo Falle Interviewss % hor lio Falle Interiews % hor io Falle Interviews 9% hor
Basis 9.87 4525 52149 2.37 1087 1313 24 4.07 1867 1847 A1 3.43 1571 20549 35
Geschlecht
Manner 4.73 2167 2334 1.12 51z 587 24 2.0 924 826 43 1.60 732 921 34
Frauen 514 2357 28388 1.25 575 726 24 2.06 943 1021 40 1.83 539 1138 36
Altersgruppen
14-29 2.22 1020 1306 0.50 227 305 22 0.93 451 478 44 0.75 342 523 34
30 - 39 Jahre 1.65 7aE 1015 0.40 185 262 24 0.vo 3z0 377 42 0.55 2563 376 33
40 - 49 Jahre 1.79 523 1015 0.4z 192 239 23 0.74 339 362 a1 0.E4 292 414 36
50 Jahre und lter 4149 1923 1883 1.05 483 507 25 1.65 757 B30 39 1.49 B4 746 36
Schulbildung
Volks-/Grund-/Hauptschule 4.98 2283 1686 1.28 540 435 26 1.97 a04 543 40 1.72 7849 FO 35
weiterfiihrende Schule ohne Abitur 2.85 1309 1537 0.549 273 358 21 1.26 577 555 44 1.00 4549 624 35
Abitur. Hochschulreife. Studium 2.03 932 1996 0.44 224 520 24 0.84 385 749 41 0.70 323 727 35
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 0.87 401 536 017 77 113 149 0.34 156 187 349 0.36 167 2149 42
1.000 bis unter 1.500 Euro 1.43 E56 717 0.31 143 191 22 0.61 278 255 42 0.51 234 271 36
1.500 bis unter 2.000 Euro 1.71 7az 863 0.44 203 217 26 0.65 300 311 38 0.61 2749 335 36

2000 € und mehr 5.86 2686 3104 1.45 BE4 786 25 2.47 1132 1084 42 1.94 8491 1234 33
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Medien und Tarife

Es gibt 5 verschiedene Mdglichkeiten eine Auswahl vorzunehmen:
1. Import Gber Standort (QID) - Liste

2. Freie Auswahl auf Einzelstellen (Grof3flachen/Ganzséaulen) oder
Netzebene (City-Light-Poster/City-Light-Saulen/Megalights) auch unter
Berticksichtung von Auswabhlkriterien (z.B. nur beleuchtete Grol3flachen)
oder bei einzeln belegbaren Flachen (GF und GS), der aktuellen
Verfligbarkeiten zu bestimmten Terminen

3. vorgefertigte Quoten oder Flachenbelegungen aus MDS Ubernehmen
4. MDS-Auswahlkriterien mit Belegungsvorschlag (Budget/GRP-Vorgabe)

5. Kombination aus 1,2,3,4 (z.B. eine QID-Liste importieren und um
Einzelstellen und/oder Netze erganzen




Quotenbelegung GF 1: 3000 Werbedruck normal hoch

Wheiter mit ... 7

MedienfTarife Baumansicht Suchen  Landkarte Layout Format  Werfigbarkeit  Auswahlkriterien  Belegungswvorschlag  Ansicht  Fenster

f |
Preis
Medien BID Stellenart (Euro)
Ead Homburg w. d. Hohe, Stadt (GroBflachen 1:3000. YWerbedrick nor 30000032 GF 1.872
= Drarmstadt, Wissenschaftsstadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck nor 30000157 GF 6.258
RX Frankiunt arm Main, Stact (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal ho 30000267 GF 28.071
Fulda,. Stadt (GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) (211 30000282 GF 244
Giefen, Universitatsstadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal h 30000307 GF 2.780
Hanau, Stadt (GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) (29 30000377 GF 3.048
Kassel documenta-Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal h 30000462 GF 10120
Farburg, Universitatsstadt (GroBflachen 1:3000, “Werbedruck normal | 30000582 GF 2.452
Offenbach am Main, Stact (GroGflachen 1:3000, Werbedruck normal b 30000652 GF 4.881
Riisselsheim, Stadt (GroBflachen 1:3000. “Werbedruck normal hoch) (¢ 30000772 GF 1.586
Whetzlar, Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch) (17 30000902 GF 2.065
‘Wiesbaden. Landeshauptstadt (GroBflachen 1:3000. Werbedruck nor 30000907 GF 9.851
Freiburg im Breisgau, Stadt (Grofflachen 1:3000, Werbedruck normal 30000272 GF 7.946
Heidelbery, Stadt (Grofflachen 1:3000, YWerbedruck normal hoch) (48 30000392 GF SR
Heilbronn, Stadt (GroBflachen 1:3000, VWerbedruck normal hoch) (40) 30000397 GF 4.960
Karlsruhe, Stadt (GraBflachen 1:3000, Werbedruck normal hach) (95) 30000457 GF 9.875
kannheim, Universitatsstadt (GroBflachen 1:3000. Werbedruck norm: 30000577 GF 12.070
Fforzheim. Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch) (39) 30000712 GF 5164
Feutlingen, Stadt (GroBflachen 1:3000, YWerbedruck normal hoch) (37, 30000752 GF 4.103
Stuttgant, Landeshauptstadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal 30000842 GF 27.8m
Ulrm, Universitdtsstadt (GroBfldchen 1:3000, WWerbedruck normal hoch 30000862 GF 3.746
Augsburg, Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck narmal hoch) (87) 30000027 GF 12.040
Erlangen. Stadt (GroGflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) (34) 30000232 GF 3627
Fiirth, Stadt (GroBflachen 1:3000. “Werbedruck normal hoch) (37) 30000287 GF 4.083
Ingolstadt, Stadt (GroBflachen 1:3000, YWerbedruck normal hoch) (40) 30000437 GF 5.099
tdiinchen, Landeshauptstadt (GroGflachen 1:3000, Werbedruck norme 30000622 GF 71.548
Miirnberg. Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch) (166) 30000672 GF 25221
Fegenshurg. Stadt (GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hach) (£ 5. 860
k z dt (GrofBflachen 1:3000, YWerbedruck normal ho 'y

Dricken Sie F1, um Hilfe zu erhalten. MU




Mediaplane
Plan 1, Ergebnis Belegungsgebiet

e 18.12. 2008 - Brutto]
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Gesamtbewvdllkerung =
Belegungsgehbiet: Hessen > 50.000; BW und Bayern > 100.000
Potenzial: 7.1 25, 2101 Falle. 4.58 Mio.
Werbetrager Stellen- m Plan 2 Plan 3 Plan 4 Plan 5 Plan 6 Plan 7 Plan 8 Plan 9
art
Bad Homburg v. d. Hohe. Stadt [GroB hen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [17] 1
Darmstadt. Wissenschaftsstadt [GroBAachen 1:3000. Werbedruck normal hoch]) [47)] GF 1
Frankfurt am Main. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [217] GF 1
Fulda. Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [21] GF 1
GieBen,. Universitatsstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [24] GF 1
Hanau. Stadt [GroBflachen 1:2000, Werbedruck normal hoch] [29]) GF 1
Kassel. documenta-Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [64] GF 1
M arburg. Universitatsstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [26]) GF 1
Offenbach am Main, Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [39] GF 1
Russelsheim. Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [19]) GF 1
Wwetzlar, Stadt [GroBAachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [17] GF 1
Wiezsbaden, Landeshauptstadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [91] GF 1
Freiburg im Breisgau. Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [72] GF 1
Heidelberg. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [48) GF 1
Heilbronn, Stadt [GroBflachen 1:3000,. Werbedruck normal hoch] [40) GF 1
Karlsruhe, Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [95] GF 1
M annheim. Universitatsstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [102) GF 1
Pforzheim. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [39] GF 1
Reutlingen. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [37]) GF 1
Stuttgart, Landeshauptstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [197] GF 1
Ulm. Universitatsstadt [GroBAachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [40] GF 1
Augszburg, Stadt [GroBAlachen 1:3000, Werbedruck normal hoch]) [87] GF 1
Erlangen. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [34] GF 1
Fiirth, Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [37] GF 1
Ingolstadt, Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [40) GF 1
Miinchen. Landeshauptstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [431] GF 1
Murnberg. Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [166]) GF 1
Regenszburg. Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [43] GF 1
Wiirzburg. Stadt [GroBflachen 1:3000,. Werbedruck normal hoch] [44] GF 1
I~
Anzahl Belegungseinheiten 29 -
Kosten in Euro 289.551
Reichweite X 86.4
Reichweite Mio. 3.96
Euro pro 1000 Mutzer FIATF
Kontakte Mio. 33.22
Euro pro 1000 Kontakte 8.71
GRP F25.2 -
Kontakte pro Nutzer 8.4 |
< >

Dricken Sie F1. um Hilfe zu erhalten. UM




Mediaplane
Plan 1, Ergebnis Kampagnengebiet
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Mediaplane Plan  Kwvt  Layout Format  Zshlen Rabatk  Breaks Streuplan Optimierung  Mix Som @ewicht  Karte @rafik Ansicht  Fenskter  Weiter mik,.. =
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Gesamtbewvolkerung =
Kampagnengehbiet Hessen. BV und Bayern > 20.000
Potenzial: 15.2 22, 4526 Falle. 9.87 hio.
Plan 4 Plan 5 Plan 6 Plan 7 Plan 8 Plan 9

Werbetrager Stellen- m Plan 2 Plan 3
art

edruck normal hoch) [17) BF3
Darmstadt, \Aﬁssenschaﬂssladl [GroBHachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [47] GF

Frankfurt am Main. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [217]) GF
Fulda. Stadt [GroBflachen 1:3000, wWerbedruck nmormal hoch] [21] GF
GieBen. Universitatsstadt [GroBflaichen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [24) GF
Hanau. Stadt [GroBflachen 1:3000. wWerbedruck normal hoch] [29]) GF
Kassel. documenta-5Stadt [GroBfAachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [64] GF
M arburg. Universitatsstadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [26) GF
DOffenbach am Main. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [39) GF
Russelsheim. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [19) GF
wetzlar. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [17] GF
Wiesbaden. Landeshauptstadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [91) GF
Freiburg im Breizsgau. Stadt [GroBflachen 1-3000. Werbedruck normal hoch] [72] GF
H elberg. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [48) GF

R Y R R P R R T i R P I g g e A g i g g g e

H ronn, Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [40) GF
Karlsruhe. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [95) GF
M annheim. Universitatsstadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [102) GF
Pforzheim_ Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [39) GF
Reutlingen. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch] [37]) GF
Stuttgart. Landeshauptstadt [GroBflichen 1-3000_ Werbedruck normmal hoch] [197) GF
Ulm. Universitatsstadt [GroBAachen 1:3000, Werbedruck normal hoch] [40] GF
Augsburg, Stadt [GroBflachen 1:3000, Werbedruck normal hoch]) [87) GF
Erlangen. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [34] GF
Furth, Stadt [GroBAachen 1:3000. Werbedruck normal hoch]) [37] GF
Ingolstadt. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [40) GF
Munchen. Landeshauptstadt [GroBfAlachen 1:3000. “erbedruck normal hoch] [431]) GF
Miirnberg. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch) [166) GF
Regensburg. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werhedruck normal hoch]) [43) GF
Wiirzburg. Stadt [GroBflachen 1:3000. Werbedruck normal hoch]) [44) GF
Anzahl Belegungseinheiten 29
Kosten in Euro 289 551
Reichweite % 51.0
Reichweite Mio_ 5.03
Euro pro 1000 Mutzer 57.57
Kontakte Mio. 38.95
Euro pro 1000 Kontakte F.43
GRP 2947
Kontakte pro Nutzer T. ¥

<

Dricken Sie F1, um Hilfe zu erhalten.
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Mediaplane
Beispiel fur Alternativplane

- CLP grof3tes Netz am Ort

- Mix GF 1: 4000 und GS 1: 8000

- Auswahlkriterien aus MDS, z.B. GF Standard; Bahnhof und U.-Banhof mit
Budget 300.000 €




Mediaplane
Ergebnis Belegungsgebiet

Augsburg. Stadt - Unterer Talweg/lm Tal 1 GF 1

Augsburg. Stadt - Eichleitnerstr 12 Pro-M arkt/Peter-Daorfler-Str gg re GF 1

Augsburg. Stadt - Via-Claudia-Str. /Drususstr. GF 1

Augsburg. Stadt - Aindlinger Str. 16 stadteinw. GF 1

Erlangen. Stadt - Frauenauracher Str. geg. Auto Pickel GF 1

Miurmberg. Stadt - Hugelstr. - Pittlachweg [St.0rt 1) GF 1

Murnberg. Stadt - Eibacher Hauptstr. - Konigshofer Weqg GF 1

Miurnberg. Stadt - Wallensteinstr. 22/Konstanzenstr. GF 1

Hurnberg. Stadt - Maximilianstr. - Further Suw_PFB GF 1

Miurnberg. Stadt - Minervastr. geg. Minervaplatz GF 1

Miurmberg. Stadt - Katzwanger Str. 175 I GF 1

Murnberg. Stadt - Allersberger Str. - Bahnhofstr. GF 1

Miurnberg. Stadt - KeBlerstr. - KeBlerplatz GF 1

Hurnb . Stadt - B lauer Str. - Dr_-Linnert-Ring GF 1

Miurnberg. Stadt - Tullnaustrafbe, Ufg. _Ri.Kressengartenstr., rechts GF 1

Miurmmberg. Stadt - Laufamholzstr 222 M Winner Zeile GF 1

Ingolstadt, Stadt - Munchener Str. 134 GF 1

Ingolstadt. Stadt - Ringlerstr. 27/Auto Union Sir GF 1 -
Anzahl Belegungseinheiten 29 27 57 2474 =
Kosten in Euro 289.551 509.588 354.351 299.775

Reichweite % 86.4 9z.1 92.7 90.1

Reichweite Mio. 3.96 4.22 4.2%9 413

Eurc pro 1000 Nutzer T3IATF 120.74 83.46 F2.57

Kontakte Mio_ 33.23 81._66 68 49 63.95

Eurc pro 1000 Kontakte 8.71 6.24 517 4,69

GRP 7252 1.7821 1.494 6 1.395.6

Kontakte pro Mutzer 8.4 19.3 161 15.5 LI

< >

Dricken Sie F1, um Hilfe zu erhalten, T




Ergebnis Kampagnengebiet




Breaks
z.B. nach Altersklassen und Ortsgrofien




Zusatzliche Funktionen in MDS

1. KVT=Kontaktverteilung

In MDS kann man die Kontaktverteilung selbst definieren bzw. vorgegebene
Parameter ubernehmen. Dies kann dazu dienen die Kontaktklasse zu
definieren ab der Personen Uberhaupt erst in die Reichweite eingehen, man
spricht dann von der ,wirksamen Reichweite®.

Dieser Wert kann Ihnen auf Wunsch zusatzlich zu den tblichen
Ergebnisparametern angezeigt und berechnet werden.

Beispiel: Inr Kampagnenziel setzt eine hohe Kontaktwiederholung voraus,
da z.B. das Produkt noch unbekannt ist oder starke Konkurrenz im
Werbegebiet hat und daher Personen in den Kontaktklassen 1-5 nicht oder
nur teilweise (anteilmafig) bericksichtigt werden sollen.

Oder Sie gewichten die Kontaktklassen eines bestimmten Werbetragers
anders (,harter®) als die eines anderen. Z.B. Ganzsaulen vs. Grof3flachen.

Daflr bietet MDS die Moglichkeit der KvT.
Es gibt 4 verschiedene Moglichkeiten:




KVT=Kontaktverteilung

1. logistisch

Die Kontakte flieRen nach einem (selbst) definierte n
prozentualen Anteil in die Reichwelite ein und erst ab
Kontaktklasse 7 (Beispiel) zu 100%




KVT=Kontaktverteilung

2. linear

Die Kontakte flieRen nach einem gleichmalfigen
prozentualen Anteil in die Reichwelte ein und erst ab
Kontaktklasse 6 (Beispiel) zu 100%




KVT=Kontaktverteilung

3. einstufig
Erst ab einer (selbst) definierten Kontaktklasse (z  .B. 6)

flielen die Personen in die Reichwelte ein.




KVT=Kontaktverteilung

4. benutzerdefiniert
Zu welchem Anteil die Kontaktklassen in die Reichwe ite

einfliel3en legt der Benutzer fest.




KVT=Kontaktverteilung
Mediaplane mit KvT linear (Beispiel)

Es ergeben sich werbetragerspezifische ,wirksame Reichwe iten* aufgrund der unterschiedlich hohen
Durchschnittskontakte.

GF von 86,4 % auf 58,1% (minus 26,3 %)

CLP von 92,1 % auf 77,7 % (minus ,nur” 15,4 %)

O O
) O O




Zusatzliche Funktionen in MDS
2. Funktion Kartenansicht




Zusatzliche Funktionen in MDS
2. Funktion Kartenansicht

Belegungsgebiete und Kampagnengebiete erstellen
Mediaplane darstellen (mit Werbetragersysmbolen/Verteilung)
Umkreisbelegungen definieren (z.B. 50 km rund um Frankfurt am Main)

frei definierte Gebiete ,ziehen” (z.B. ein Gebiet entlang der Kiiste)

Karten exportieren in ein Grafikprogramm

Orte/Kreise/Bundeslander hinzufligen oder entfernen

w w w w W wWw w

u.v.m.




Zusatzliche Funktionen in MDS
3. Funktion Grafik/Diagramm




Zusatzliche Funktionen in MDS
3. Funktion Grafik/Diagramm

8§ Plane als Saulen und/oder Balkendiagramme darstellen

8 Export in Grafikprogramm

8 individuelle Darstellung, z.B. nach Reichweite in %




Ansprechpartner fur Infomationen:

Guido Hirschhauser

Out-of-Home Research & Services GmbH
Ginnheimer Landstrasse 11

60487 Frankfurt a.M.

Tel: 069-77 10 70

Fax: 069-71 91 67 60

Mobil: 0173-911 0 179

Email: Hirschhaeuser@faw-ev.de




